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1.ANTES DE EMPEZAR

iLa mision que se os ha encomendado en esta 42 edicion de Hazlo Verde es de vital importancia!

Como embajadores del medio ambiente, deberéis dibujar un disefo grafico con un lema inspira-
dor que ayude a frenar el problema medioambiental que han generado los plasticos, concien-
ciando a vuestro entorno de laimportancia de racionalizar su uso en nuestro dia a dia.

Para ello, reflexionad previamente sobre el mensaje y los valores que queréis hacer llegar a la
gente, jy seguid las pautas que os ayudaran a lograr el mejor disefo!
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2. PENSAMOS EL MENSAJE

;QUE QUIERO : Comunicar laimportancia de
#%ANSM ITIR? Bl BT reducir el consumo de plasticos.

¢AQUIEN VA
DIRIGIDO?

Nuestro disefo ira impreso en una
bolsa de comercio, que se entregara
al finalizar una compra.
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3. CREAMOS NUESTRO DISENO GRAFICO

iVuestra mision, llegados a este punto, sera el de
elaborar un diseno grafico que transmita el mensaje
que previamente habéis decidido.

Recordad bien vuestro objetivo,

iel que os habéis marcado
como embajadores del medio
ambiente!




3.1. ¢{COMO COMUNICAR NUESTRO MENSAJE?

Una vez que, como grupo-aula, hayais acordado cual es el mensaje que queréis comunicar
en vuestro diseno grafico, debereéis transformar los conceptos y las ideas bajo unos codigos
visuales especificos y originales, siguiendo estos pasos:

Transformar el mensaje en una imagen o un recurso grafico.

Disefar los elementos y distribuirlos en el disefio grafico.

Elegir la gama cromatica de los elementos que componen el disefo grafico.
Elegir las fuentes tipograficas que tendra nuestro lema inspirador.
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En el proceso de creacion de un diseno grafico, se ha de tener en cuenta que las imagenes 'y
recursos graficos empleados, se definen como la representacion de uno o varios conceptos,
dependiendo de la necesidad de informacion y comunicacion que tanto el emisor (el disefiador)
como el receptor (el usuario) necesiten tener para su comprension (dibujo ilustrativo,
esquematico, fotografia, collage, etc.).

Por tanto, la comunicacion visual se producira por medio de mensajes que han sido transformados
enimagenes.

Estos mensajes son elaborados por el emisor en base a una serie de codigos o signos pertenecientes
aun determinado lenguaje visual, reconocidos por el receptor.
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COMUNICAMENSAJE VISUAL
EMISOR RECEPTOR

El mensaje visual es laimagen por el que se materializa una informacion que el emisor transmite al receptor.

Por tanto, laimagen disefiada en este proceso comunicativo, sirve para transmitir un mensaje
sin necesidad de texto, logrando asi que el mensaje se intensifique. Los mejores ejemplos se
encuentran en la publicidad, en los que los carteles deben transmitir el mensaje de una
forma rapida y eficaz, llamando la atencion y retencion del espectador en cuestion de
segundos.

Las imagenes que se elaboren para un disefio grafico, ayudaran a asociar y relacionar estos
conceptos abstractos, permitiendo con dicha asociacion, dar significado al contenido asi
como facilitar su retencion.

idos por el receptor.

El disefo grafico aplicado a una comunicacion visual...
- Relaciona el mensaje: el concepto abstracto con laimagen visual.
- Permite una vision global del mensaje que se quiere transmitir.

- Ayuda a recordar mejor el mensaje.




La comunicacion visual se produce por medio de mensajes visuales. Sin embargo, en este
tipo de comunicacion, se pueden encontrar elementos o factores que interfieren o dificultan
la comprension correcta del mensaje. Estas interferencias se llaman ruido.




Y puesto que el objetivo es llamar y retener la atencion del observador-receptor del mensaje,
hay que considerar como ruido, estos otros aspectos que entorpecen o ralentizan dicha
comunicacion visual:

- MONOTONIA VISUAL: la falta de cambio o variacion de estimulo hace que decaiga la
atencion. Esta monotonia puede provenir de la ausencia de contraste, de luz, de color, de
espacio o, por el contrario, de la saturacion de elementos en el disefio grafico.

- FALTA DE INTENSIDAD: la intensidad del estimulo es otro factor determinante para
captar la atencion. Para que un mensaje despierte el interés tiene que distinguirse del resto,
bien con colores, espacios repartidos, varios tamanos de fuentes tipograficas o mediante la
inclusion de una imagen impactante.

- FALTA DE CONTRASTE: en la medida que un mensaje se diferencie del resto podra
mantener la atencion. Los colores planos, monocromaticos o apagados, hacen que el mensaje
resulte aburrido; la falta de claridad visual en un texto entorpece su comprension.

DINAMICA GRUPAL

En el proceso de desarrollo del diseno grafico, reflexionad:

Pide a tus alumnos y alumnas que reflexionen sobre todos estos factores
para asegurar que su disefo grafico capte la atencion.

El paso 3 de vuestra mision consistira en seguir los pasos descritos de la
metodologia proyectual para lograr el mejor diseno.

Una vez tengamos claro qué recursos graficos e imagenes se van a integrar en el diseno, el
siguiente paso consiste en organizar los elementos en el espacio del disefo, segiin la intencion
comunicativa y los aspectos expresivos que queramos destacar.

Por un lado, la distribucion de los elementos (la composicion visual) y, por el otro lado, las
caracteristicas de formay color de estos elementos.

Por dltimo, se elegira la tipografia que mejor se adapte al texto, en nuestro caso, un slogan o
lema inspirador.

A.COMPOSICION VISUAL
En un diseno grafico, la disposicion de los elementos y recursos graficos pueden ayudar a con-
solidar el mensaje que se quiere transmitir en funcion de su finalidad. Asi pues, la combinacion
de las lineas de composicion y las formas empleadas definiran la lectura e interpretacion del
mensaje.




FACTORES DE COMPOSICION

LINEAS
DIRECCIONALES

FORMAS/CONTORNO DE
LA IMAGEN/RECURSO

INTERPRETACION




B. SIMBOLOGIA DEL COLOR

La simbologia cromatica es la asociacion de un concepto
abstracto o un sentimiento, a un determinado color, influido
por la memoria colectivay lamemoria de color, que es la sen-
sacion que uno aprende a relacionar como caracteristica
intrinseca de un objeto, como por ejemplo el amarillo, que
resulta “acido” o “amargo” por el sabor propio del limon.

También se puede asociar el color a la sinestesia cromatica:
el color provoca una sensacion de frio o de calor, debido a la percepcion que se tiene del circulo
cromatico, con la division de éste en colores frios y calidos.

El colores:

+Sensacion: ayuda a percibir la tridimensionalidad del entorno, junto con los 5 sentidos.
‘Informacion: fundamenta el proceso de comunicacion visual entre el individuo y el medio que
le rodea.

- Comunicacion: aporta informacion a modo de dialogo entre el emisor y el receptor. Son colores
gue, segiin el entornoy el contexto en que estan, adquiere un significado concreto.

+ Percepcion: a cada color se le otorga un significado que esta relacionado con un con

cepto determinado. (Por ejemplo, el azul claro indica ligereza).

Pureza, candidez.
Vacio infinito.
Combinado con azul tiene
efecto refrescante.
Blanco=luz/blanco
palido=muerte, luto.

BLANCO

Vitalidad, excitacion.
Dinamismo, vivacidad.
Violencia (sangre).
Pasion. Amor.
Severoy digno, se asocia al
poder.

Mundo interior y espiritua-
lidad.
Religiosidad, misticismo.
VIOLETA Melancolia, meditacion.
Cuando predomina el lila:
fantasia, onirismo.

Elegancia, sobriedad,
distincion.
Combinado con color oro
denota lujo.

Luto, muerte.

Pasividad, ausencia de
energia (ceniza).
Niebla, urbano, industrial.
Mas claro: elegancia,
sobriedad y clasicismo.
Mas oscuro: monotonia y
depresion.




C.TIPOGRAFIA

Junto con los recursos graficos, la composicion o la gama de colores que conforman un disefo
grafico, la eleccion de una fuente tipografica también influiran en la comunicacion del disefo,
dependiendo de las caracteristicas de su formay los significados que se le atribuyan.

La eleccion de una tipografia u otra influira en el caracter o sentimientos que se transmiten en
el mensaje de texto.

Este refuerzo de la comunicacion se da, por un lado, por la geometria de las letras que compo-
nen una tipografiay, por otro lado, el significado que se le da a esta tipografia, que es el concep-
to o atributo que se le asocia.




Antes de emprender un disefno grafico es importante definir exactamente el objetivo que se
persigue. Por simple que parezca un problema, es preciso definirlo mediante una serie de cues-
tiones que ayuden a la reflexion y al analisis, y que permitiran la elaboracion del disefo grafico.

FoN S

¢Qué mensaje se quiere transmitir?
¢Cual es el objetivo a alcanzar?
¢Aquien vadirigido el mensaje?
¢Que hay que decir, como va a comunicarse el mensaje?
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Sin embargo el problema que se plantea en un diseno también contiene todos los elementos
para su solucion. Asi pues, el proceso evolutivo de un diseno debera seguir las siguientes pautas,
que conformaran el proyecto de solucion (el proceso creativo).

1. DEFINICION DEL
PROBLEMA

2.ELEMENTOS DEL
PROBLEMA

3. CREATIVIDAD
DEL PROBLEMA

4. RECOPILACION Y
ANALISIS DE DATOS

METODOLOGIA PROYECTUAL

Planteamiento del mensaje a
transmitir, valores e ideas
susceptibles de transformarse
en imagenes, formasy colores.

Descomponer el problema entre
sus elementos.

Sintesis de los elementos que
constituyen el diseno. (TTtulo,
informacion, slogan, logotipo o
marca, imagenes o formas
graficas, etc.)

Analizary dividir los elementos
en subproblemas.

Reagrupar las soluciones de
cada elemento para agruparlos
de forma creativa.

Recopilacion de datos, documenta-
ciony disenos de referencia para
asegurar que el disenoque sevaa
plantear tiene una correcta lectura
e interpretacion.

¢Cual es el mensaje a transmitir?
¢Cuales son los valores a transmitir?
Sostenibilidad, valores medioam-
bientales, etc.

¢QuE elementos nos van a ayudar
atransmitir el mensaje? Un
slogan, un texto motivador, etc.
¢Qué imagenesy colores?

Mensaje con un slogan pegadizo,
juego de palabras, etc.

Formas o imagenes visuales de
tierra, habitat, biodiversidad,
simbolo del reciclaje, etc.

Gama cromatica de verdesy
tierras, que transmitan el
concepto de natural, sostenibilidad,
etc.

Blsqueda de logotipos y/o disenos
graficos que refieran a sostenibilidad,
reciclaje, medioambiente, etc.




5. CREATIVIDAD

6.BOCETOS

7.VERIFICACION

METODOLOGIA PROYECTUAL

La creatividad aplicada al
diseno, en base a la solucion
aportada por cada elemento.
La creatividad se mantiene en
los limites del problemay
reemplaza la idea intuitiva.

Los modelos previos o bocetos
ayudan a definir el mejor
diseno grafico.

A partir de variadas opciones,
se extraen muestras de
funcionalidad, eficacia en el
mensajey viabilidad que
confirmaran el diseno final.

La verificacion se lleva a cabo
sobre una base de usuarios que
emiten un juicio objetivo sobre
la lectura e interpretacion del
diseno mostrado.

Seleccion de palabras clave y
conceptos que reflejan el mensaje a
transmitir.

Las formasy recursos graficos que
mejor transmiten la idea.

La gama de colores que mejor se
vinculan con el concepto o mensaje.

Realizacion de varios disenos
cambiando la composicion de sus
elementos, las tonalidades de
colores, 0 varios recursos graficos.
De esta forma, se focaliza y centra-
liza el proyecto hacia el diseno final.

La verificacion permite controlar la
validez del diseno propuesto.

En nuestro caso, podréis ubicar
vuestro diseno grafico en una bolsa
para comprobar comose vey se
lee.

iHA NACIDO NUESTRO DISENO GRAFICO!




