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1.ANTES DE EMPEZAR

Es la primera vez que tenemos embajadores del medioambiente de Secundaria, y eso es porque
ila mision que se os ha encomendado en esta 42 edicion de Hazlo Verde es muy importante!

Como embajadores del medioambiente, deberéis pensar y desarrollar un producto realizado
con materiales reciclables o ecologicos, que ayude a frenar el problema medioambiental y con-
cienciando a vuestro entorno de la importancia de buscar nuevas alternativas mas sostenibles.
Este producto debera estar relacionado con el acondicionamiento del hogar.

Para ello, reflexionad previamente sobre la funcionalidad, los tipos de materiales empleados y
los beneficios medioambientales que se alcanzaran, jy seguid las pautas que os ayudaran a
lograr el mejor producto!
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EL CASO DE LOS CFC. %

En los ahos 70y 80, gran variedad de productos
incorporaban una serie de particulas quimicas
(lamadas Clorofluorocarburos que estaban
presentes en refrigeradores, aires acondiciona-
dos, pinturasy aerosoles.

Estos CFC, al liberarse, se elevaban através de la
atmosfera hasta llegar a la capa de ozono.

En 1974, los cientificos, a traves de varios articulos
publicados, alertaron de los problemas medioambientales que provocaria esa perdida de capa de
0zono, derivando por un lado, en una mayor exposicion de la radiacion del sol, y por consiguiente, del
aumento de casos de cancer de piel. Sin embargo, muchas empresas obviaron la amenaza potencial y
siguieron empleando estos quimicos en la produccion de dichos productos.

En 1975, la compania SC Johnson sorprendio a la industria quimica y fijo nuevas alturas para el lideraz-
go medioambiental cuando se convirtio en la primera compania en prohibir los clorosfluorocarbonos
(CFC) de sus productos en formato aerosol en todo el mundo.

En 1985, cuando se publicaron las conclusiones de los cientificos de la NASA, aportando como prueba
las imagenes de los satélites que demostraban la magnitud del agujero de la capa de 0zono, la movili-
zacion internacional llevada a cabo por gobiernos e industrias permitio que se tomara en serio.

La ONU, frente a las distintas posturas de paises e industrias, cred el principio de precaucion que
postulaba gue “si no se cuenta con el 100% de certeza cientifica, es mejor adoptar medidas de preven-
cidn que de compensacion”.

Finalmente, en 1987, en la Cumbre de Montreal, se acordo la paulatina reduccion de los CFC de 100%
a 50% en l0s 10 anos Sucesivos.

NIMBUS - T TOMS OZONE OCT, 1, 1963
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2. PENSAMOS NUESTRO PRODUCTO.

El problema del diseio surge de una necesidad. Sin embargo, el problema no se resuelve
por sT mismo, y su resolucion conllevara una serie de preguntas y reflexiones que deberan
hacerse los disenadores:

Acercarse a la problematica del objeto y su funcionalidad.

Los requisitos materiales o técnicos del producto.

Hay que “inventar” y disenar hasta hacerlo factible, de forma que se ajuste a las
caracteristicas y necesidades planteadas durante su gestacion, en el proceso de creacion.

En vuestro caso, el producto debera desarrollarse, por un lado, en base a unos materiales
ecologicos o reciclados y, por otro lado, ajustarse a las necesidades y demanda del consu-
midor, ademas de ajustarse a los conceptos de sostenibilidad.

Debatid en el aula visionando los videos que tenéis a vuestra disposicion en la Unidad
Didactica 2 “Economia circular”.

designed by ﬁfmapik.cmn




3. CREAMOS NUESTRO PRODUCTO

Vuestra mision, llegados a este punto, sera el de crear un producto realizado a partir de ma-
teriales ecologicos o reciclados, y relacionado con el acondicionamiento del hogar.

Antes de poneros manos a la
obra, os dejamos esta guia util
sobre Ecodiseno que os ayudara
a definir el mejor producto.

https://www.circulardesign-

guide.com/




3.1:,COMO DESARROLLAR NUESTRO PRODUCTO?

Seguid los criterios de Ecodiseio que se
explican en el punto-2 “Impacto y huella am-
biental”, de la Unidad Didactica 3 “Economia
circular” para iniciaros en el planteamiento
del producto que vais a crear.

Os dejamos a modo de ejemplo, un innovador
ladrillo hecho a partir de plastico, producto
recientemente inventado por una estudiante
de La Facultad de Arquitectura y Urbanismo
de la Universidad Nacional de Colombia
(UNAL).

Os dejamos, a modo de ejemplo, la casuistica
de creacion de una lampara, teniendo en
cuenta que debereéis crear vuestro propio pro-
ducto, en base a vuestra eleccion, preferencias
y posibilidades de comercializacion en Leroy
Merlin.




METODOLOGIA PROYECTUAL

PROCESO DESCRIPCION EJEMPLO
_ Enumerar todas las opciones, Tenemos que disenar una Lampara:

1. DEFINICION DEL los factores, caracteristicas Jes de techo, de mesa, de

PROBLEMA de uso y funcion, etc. que pared...? iDe salon, de trabajo, de
delimitan los limites del estudio..? sInfantil, adulta?
problema. ¢Da luz directa, indirecta...?
Funcion. Uso. Ubicacion. ¢Se presenta desmontable, en Kit,
Utilidad. Presentacion en montada..?
venta. Materiales. Costes de Materiales, costes de produccion.

produccion. Valores.

Analizary dividir los elementos Analizamos las caracteristicas del

2. ELEMENTOS DEL en subproblemas. Descomponer problema: funcionales, estéticas,

PROBLEMA el problema entre sus elementos. materiale_s, técni_cas, estructurales,
ergonomicas, psicologicas...

¢Qué tipo de luz, graduada o no..?
¢Qué tipo de material, con qué

Reagrupary coordinar las tecnologia..?
?ISECI:_RFEI_‘,AJIIB\CESR soluciones de cada subproblema  ;como es el transporte hasta la
de forma creativa. tienda.?

¢Enel punto de venta, embalaje e
informacion..?

Realizar un estudio de mercado, ¢Tipos de lamparas en el mercado
_ con el objetivo de ver la oferta actual.?
4. RECOPILACION actual, los tipos de materiales y Revision de modelos antiguos,
DE DATOS tecnologias, posibilidadesdeforma  redisefiables..
y estilos, elementos auxiliares, etc. Elementos auxiliares: bombillas,

pantallas, enchufes, interruptores, etc.

Elanalisis ayuda a comparary

comprobar como han ido Elanalisis de todos los datos y oferta
solucionando los problemas de de mercado, proporciona sugerencias
diseno en otros productos. sobre lo que NO hay que repetir para
. La comparativa también ayuda a poder proyectar un buen disefo'y
5. ANALISIS percibir los defectos no resueltos orientar sobre o que hay que hacer
DE DATOS conelfindenorepetiriosenel para lograr una correcta solucion.
diseno, asicomo aplicar carencias También orienta sobre la oferta de
vistas en otros productos, con materiales, otras tecnologias,

la finalidad de lograr otras
soluciones mas creativas,
originales e innovadoras.

innovaciones, etc.




PROCESO

6. CREATIVIDAD

7.MATERIALES Y
TECNOLOGIA

8. EXPERIMENTACION

9. MODELOS

METODOLOGIA PROYECTUAL

DESCRIPCION

La creatividad aplicada a la
solucion de los subproblemas,
desplazay reemplaza laidea
intuitiva, una vez se cotejan las
particularidades (subproblemas)
del producto a disenar.

Elanalisis de datos se completa con
una recopilacion de datos relativos
alos materiales disponibles,
aplicados 0 no al modelo ideado, asi
como las posibilidades técnicasy
tecnologicas que el mercadoy la
industria tienen a disposicion
del disenador.

Otro planteamiento posible y
muy creativo es la extrapolacion
deunaindustria, de unos materiales,
de una tecnologia ajena al
sector del disenoy que puede
aportar nuevas soluciones.

La experimentacion permite
descubrir nuevos usos de un
material o instrumento, y llevarlo
al campo de la construccion de
diseno.

Esto permite recoger informaciones
sobre nuevos usos de un producto
concebido en origen para otro
uso, para un dnico uso, ajeno al
que se plantea.

Los modelos o prototipos
permiten extraer muestras de
utilidad, viabilidad y adaptabilidad
gue confirmaran el diseno final.

EJEMPLO

Mientras las ideas estan vinculadas
ala “fantasia” e imaginacion, lo que
puede acarrear soluciones
irrealizables desde el punto de vista
de su elaboracion, la creatividad se
mantiene en los limites del problema
y premia las razones técnicas que
posibilitan la elaboracion del
producto a disenar, pasando de la
idea mental a la consecucion
material.

La industria tiene planteados una
serie de posibilidades y recursos
gue hacen factibles el modelo
ideado. Sino se puede “hacer”, es
inatil pensar en soluciones al
margen de estos dos datos relati-
VOS.

Con la experimentacion se
consiguen soluciones creativas,
en la medida que se establecen
relaciones dtiles y posiblemente
novedosas para el proyecto de
diseno.

Los modelos realizados sirven
para demostrar las posibilidades
matéricas, técnicas y funcionales,
estilisticas, etc. que se utilizaran
en el modelo final, de manera
gue pueda reducirse el margen
de error. De esta forma se focaliza
y centraliza el proyecto hacia el
diseno final.




METODOLOGIA PROYECTUAL

PROCESO DESCRIPCION EJEMPLO

La verificacion se lleva a cabo

sobre una base de usuarios que La verificacion permite controlar

emiten un juicio objetivo sobre la validez del diseﬁo_propuesto.

consideraciones funcionales y Con ello, se empezarian a preparar
10. CREATIVIDAD practicas. Del mismo modo, se dibujos constructivos, planos de

efectlia un control econdmico taller etc. necesarios parala

para comprobar el coste de construcuor_w—del protqtlpo, previo

produccion, lo que delimita el a la produccion en serie.

precio final.

Estos sirven para comunicar de
forma visualy tridimensional
como es el diseno planteado.

11. DIBUJOS En estos se recogen todas las _Plano_i o_Ie tzllfr endpe;specl:tlva
CONSTRUCTIVOS. informaciones de medidas, Eomf rica et pr? ucto, planosy
PLANO DE TALLER margen de tolerancia, etc. Gtiles QLB TSI,

para la fabricacion del producto.
Los planos han de ser sencillos y
claros, sujetos a normalizacion.

iHANACIDO NUESTRO OBJETO!
LA IDEAHECHA DISENO




PASO 3 DE LA MISION. DESARROLLAMOS EL EMBALAJE DEL PRODUCTO

En cualquier comercio, el producto se pone a la venta en los “lineales”, los pasillos donde se
organizan los diferentes productos, siendo el envase el que asume la funcion de promocion y
venta, por lo que debe cumplir con los siguientes criterios o factores de disefo: presencia y
contenido; imagen y definicion; criterios de adaptabilidad e idoneidad, asi como que se ajuste a
los criterios de legalidad y sostenibilidad.

Por tanto, mas alla de los criterios especificos del envase, el reto sera lograr que ese embalaje
sea sostenible, respetando al maximo el medioambiente, que sea reciclable, de manera que no
genere excesivos residuos una vez adquirido el producto, o que se puedan reciclar para
convertirlo en un nuevo material.




4. WEBGRAFIA
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